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Instagramのフォロワー収集／集客サービス事業
Instagramの口コミ活用マーケティング事業
LINE集客支援 ウェブ制作事業
広告代理事業
メディア作成・運営事業



主なサービス



運用事例

運用8ヶ月で
フォロワー

3500人
21,000人

平均いいね数/投稿
196いいね 475いいね

平均保存数/投稿
33保存 516保存



投稿で反響を得る為のポイント
プロフィール欄の記載内容

本日のテーマ

01
02



インスタ運用のポイント

投稿×アクション
保存がしたくなる

『ユーザー目線』の投稿

運用設計に合致するユーザーへ
『自発的にいいね』をする



インスタグラムの「現状」



国内月間アクティブユーザー数

400万人 → 3,300万人
（2014年） （2019年）

数年で規模が約9倍に増加



検索方法の変化

検索はWeb・インスタ両方を使うのが当たり前！？
Web対策が万全でもインスタの情報が少ないと機会損失が発生します



01 インスタグラムで検索 02 Googleでの検索



「今」のインスタグラムの使い方



インスタ映え

写真集ではなく「雑誌」として扱う



雑誌化するインスタグラム

画象＋文字と活用する



投稿で反響を得る為のポイント

本日のテーマ

01



インスタは
「蓄積(行動)が重要視」

されるSNS



インスタ運用のポイント

投稿×アクション
保存がしたくなる

『ユーザー目線』の投稿

運用設計に合致するユーザーへ
『自発的にいいね』をする



アクションが重要な理由

行動に合わせて
表示が最適化される



インスタグラム運用の流れ

1

2

3

4

運用方針の明確化

プロフィール欄・ハイライト欄の修正

運用開始

投稿内容の修正

運用で最も重要なポイントは運用方針に
沿ってアカウントを構築する事



プロフィール欄の改善
ハイライトの活⽤

動画の活⽤・⽂字⼊れ画像
ハウツー投稿などなど

1秒で興味を持ってもらう
『コンテンツ(投稿)が必要』

メ
リ
#
ト
・
共
感
度

サービスを
利用してくれるユーザー

反応をしてくれる
ユーザー

フォローだけしてくれるユーザー

共感だけではなく、メリットがあるアカウント
“ユーザー目線”での運用がポイント

運用方針で重要な考え方



投稿1枚目の画像に文字入れ加工を施して

訴求を強めることで反応率が飛躍的に向上します。



インスタグラムの「仕組みと構造」
＼ いいねと保存 ／
を増やすことが重要



プロフィール欄の記載内容

本日のテーマ

02



プロフィール欄の構成

プロフィール欄の構成
プロフィール欄は[続きを読む]をクリックしないと
全文が表示されません。
ポイントは3行目以内に興味付けワードを記載する事と
表現を端的にまとめる事です。

１

2 ハイライトの設置内容
ハイライトは左から更新の最新順で並び変わります。
一番左に設置されている内容が最もクリック数が期待
できる為、次のアクションに関わる内容を設置する事が
おすすめです。例えば、内見への問い合わせ方法の誘導
お客様のお声などが効果的な項目です。

１

2



←検索ワード

←興味付け＋誘導

プロフィール欄の構成
検索対策のワードを必ず記載する
プロフィールは3行目以内に興味付けワードを端的に記載する



本日のまとめ

共感だけではなく、メリットがあるアカウント
“ユーザー目線”での運用がポイント


