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2010年2月より、ブランディングデザイン会社を経営。

大手企業のブランディングコンサル、ブランディング

顧問。自社ブランドとして外食産業、ブライダル産業、

ギフト産業を展開。実績としてスターバックス・ジャパン

20周年のブランドグッズ展開において数あるデザイン

会社よりコンペを勝ち取り、ジオグラフィーシリーズと

して全国のスターバックスで注目を浴びる。

冨士 武徳
CEO ／ブランディングディレクター
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ブランディングデザイン
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五感でつくる
モノづくりよりも、コトづくり。
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ブランディングとは？

Q.
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らしさの抽出

差別化
… 差別化とは企業の色を出すことである

A.
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企業と人との
接点が多様化

絶えず新しい情報が発信されている

現在。企業と人との新しい接点が生

まれ続けている。人から見ると、企

業を知る機会は確実に増えてるが、

企業からすると、エッジの立った発

信をしなければ、埋もれるリスクが

増大している。各チャンネルに置い

て一貫したコミュニケーションを行

うことで、自社の強みを刷り込んで

いくことが、より重要になっている。

一貫したコミュニケーションで、自社の強みを明確に。差別化が必須

【青】の
会社！

【水色】の会社?

【茶色】の会社?【緑】の会社?

バラバラの
発信だと「何の会社」
か伝わりづらい

【青】の
会社！

【青】の
会社！

? !

! !? ?
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また、発信の一貫性は
企業の信頼度にかかわる

各チャンネルごとに、本質的なメッセー

ジや、デザインを変えると、混乱を招き、

何を伝えたいのかわからず誤った企業イ

メージを訴求してしまいます。また、企

業の信頼にも係る大きな問題になります。

信頼性を高めるためにも「メインメッセー

ジの策定」発信の「一貫性」は必要にな

ります。

企業の信頼度に係る大きな問題

【赤】って言って
いたのに！

何を言いたいのか
分からない

【青】って言って
いたのに！

【青】って言って
いたのに！
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ブランドのコアとなる経営者のビジョンや想い、

そして企業の差別化ポイントが各種ツールを通じ、

社員をはじめとする株主や取引先、エンドユーザにまで

同じ想いを魅力的にしっかりと“一貫して伝えていく設計”です。

一貫しているということが大切なので、

その設計なしにひとつのツールだけを切り離し、

デザインを行っても求めている効果は得られません。

想いや差別化ポイントをきちんと伝えるために、

ブランディング・コミュニケーション設計を行い、

それぞれの目的に合わせたツール選定を行い、デザイン・発信を行います。
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T u m b l e r  &  b o t t l e  D E S I G N J A PA N  G E O G R A P HY  S E R I ES  o s a k a
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地元の人々の日常の様子
「共感」と「発見」

S t o ry

全国の13エリアでその地元の“人”に焦点をあて、毎日過ごす当たり前
の風景が時として発見に変わることから、それぞれの地に暮らす人々に
馴染みのある象徴的なコトやモノを組み合わせて描いています。地元の
人には「共感」、ツアーリストには「発見」をデザインコンセプトに。

Client  / スターバックス コーヒー ジャパン 株式会社

商品ブランディングBusiness Type  / 

コンセプトメイク,アートイラスト制作Category  / 

p o i n t

・ 「共感」と「発見」

・手書き感で親しみ

・コミュニケーションを生み出すこと
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女性をターゲットにした
パッケージデザイン

S t o ry

白鶴酒造の新商品開発。スパークリング清酒は白鶴酒造としてもはじめ
ての領域だったため、マーケットからターゲット設定までを企画。
「上質な家飲み」をテーマに、女性に手に取ってもらえるようなデザインに。

Client  / 白鶴酒造株式会社

清酒製造Business Type  / 

新商品ブランディングCategory  / 

p o i n t

・ スパークリング清酒

・ 上質な家飲み

・ 上品で柔らかな泡の表現

・ 女性が手に取りやすいデザイン
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p r o d u c t  l o g o  1

i m a g e  1 i m a g e  2 i m a g e  3

pa c k a g e  1 pa c k a g e  2

p r o d u c t  l o g o  2 p r o d u c t  l o g o  3
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「Dramatic One Scene」
ブライダルの1シーンを
ドラマティックに演出

S t o ry

ホテル阪急インターナショナルブライダル事業のツールリニューアル案件。
新しい観点で世界観から発信手段までを見直し、ビジュアル撮影からツール
制作まで、イメージの統一を図った。

Client  / ホテル阪急インターナショナル

ブ ラ イ ダ ルBusiness Type  / 

施設ブランディングCategory  / 

p o i n t

・ ブ ラ イ ダ ル 事 業

・サービス/施設

・企画/コンセプト設計

・ツールリニューアル

Pa m p h l e t P H O T O   1

W E B

l e a f l e t P H O T O   2
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P H O T O   3
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制作物

パンフレット

プランメニュー表

その他 撮影、営業ツールデザイン etc.

成約売上 165% UP
ウェブ流入数 308% UP

9,000 万円

5,450 万円
（実施成約数）

2018年8月
～2019年7月

2019年8月

（確約成約数）

～2020年7月（予定）
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老舗における
リブランディングの重要性
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定義

残された資産を有効活用し、

時代に合わせた価値へと変えていく
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ではなく

切り捨てる 抽出する
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ブランド表現が
時代に合っていない

世代交代となった

課題例

新たな市場に
参入したい

業界や市場が
変わってきた
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成功例 失敗例
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本質を見失わずに
いかに磨きをかけるか
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END


